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Economia&Mercato

di Chiara Bruzzichelli

Graziano Verdi

Tile Italia: - Neppure TechnoGym & riu-
scita a tenerla lontano dalla ceramica? -
Graziano Verdi: “Potrei rispondere che
il primo amore non si scorda mai, ma e
farse piu corretto esaminare l'intimo si-
gnificato della domanda: sono tornato
perche dove ero andato si erano sostan-
zialmente modificate le condizioni che mi
avevano indotto ad accettare I'incarico
e, di conseguenza, per affrontare il perio-
do turbolento che stavano attraversando
le aziende. Sono sempre stato personal-
mente convinto che il dr. Minozzi non
avesse intenzione di chiudere Iris e che la
domanda di liquidazione presentata nel
gennaio 2009 costituisse di fatto una
“provocazione” verso un sistema legisla-
tivo, guello italiano, che, nel caso un im-
prenditore intenda ridurre il personale nel
corso di una ristrutturazione, lo costringe
ad esborsi altissimi, con margini di nego-
ziazione molto piu ristretti, per esempio,
di quelli esistenti nelle legislazioni dei
paesi piu avanzati.”

Tile Italia: - Eventi che hanno comunque
provocato forti difficolta in azienda, per
non parlare dei distributori. Come ha af-
frontato il problema? -

G. Verdi: “Sono intervenuto personal-
mente con molti rivenditori ed ho sempre
ribadito il mio convincimento: Iris Cerami-
ca, per il mondo della distribuzione di pa-

102 - Tile Italia 5/2009

ntervista a

Graziano Verdi

Graziano Verdi e tornato di nuovo a
coprire nel marzo 2009, dopo una
breve esperienza in Technogym
(azienda leader mondiale nel com-
parto Wellness), il ruolo di presiden-
te e amministratore delegato del
Gruppo GranitiFiandre e, dal mese di
giugno, ha anche assunto la carica
di amministratore delegato dell'inte-
ro Gruppo lIris Ceramica SpA.

Una carriera, quella di Vierdi, svoltasi

 praticamente tutta allinterno del

Gruppo sassolese dove, giovanissi-
mo, fece ingresso nel 1982.

vimenti e rivestimenti, ha tutte le
caratteristiche del vero partner strategi-
co. Alla indiscussa alta qualita dei prodot-
ti il Gruppo affianca marchi di altissimo
prestigio: GranitiFiandre, FMG, Ariostea,
Eiffelgres, Porcelaingres in Centro Euro-
pa e Stonepeak in Nord America, deten-
gono competenze specifiche nei
comparti del porcellanato tecnico ad alto
contenuto di design e riproduzione delle
pietre naturali. | rivenditori hanno capito
ed il portafoglio clienti & di nuovo in cre-
scita.”

Tile Italia: - Qual & la situazione finanzia-
ria di Iris Ceramica SpA? -

G. Verdi: "La situazione & buona. | dati,
peraltro accessibili a tutti, dimostrano
che Iris Ceramica SpA, come azienda
singolarmente presa, ha la liquidita piu al-
ta del settore. |l problema che si &€ posto
a fine 2008 ¢ stato perd un altro: non re-
agire ad una oggettiva e cosi grave situa-
zione di contrazione della domanda,
senza ricorrere ad adeguate misure di
contenimento della produzione, avrebbe
voluto dire accettare di imboccare una
strada ad altissimo rischio.

Peraltro quegli stessi imprenditori del
comprensorio che a gennaio 2009 han-
no cosi vivacemente criticato il dr. Minoz-
zi sono poi quasi tutti ricorsi alla Cassa
integrazione. Vedremo quali saranno le

Che fosse destinato ad assumere i
ruoli guida in Iris Ceramica era peral-
tro atteso da tutti e in prima persona
da Romano Minozzi, azionista di rife-
rimento e fondatore del Gruppo, il
quale alla domanda: - Pensa che
Graziano Verdi potrebbe assumere
anche la carica di presidente Iris,
succedendole da un punto di vista
manageriale? - aveva gia risposto:
- Magari! -.

Abbiamo incontrato Graziano Verdi
alla vigilia dell'apertura di Cersaie e la
prima domanda é sorta spontanea.

aziende che ce la faranno ad arrivare al
2011: quelli saranno i nostri competitori
del domani.”

Tile Italia: - E il Gruppo GranitiFiandre? -
G. Verdi: “ll Gruppo, dal 2001 quotato al-
la Borsa Valori di Milano, comprende, ol-
tre al marchio GranitiFiandre, i marchi
PorcelainGres con stabilimento produtti-
vo in Germania, StonePeak con stabili-
mento negli USA.

Portato a termine l'investimento di 12 mi-
lioni di euro stanziato negli esercizi
2008/09 per la realizzazione di prodotti a
grande formato (150x75) nello stabili-
mento di Castellarano, il Gruppo ha chiu-
so il primo semestre 2008 con un
fatturato consolidato di 95,2 mil di euro,
registrando un andamento (-6,5% rispet-
to al semestre 2008 corrispondente)
nettamente in controtendenza sia al
comparto di riferimento (-25%) che all'in-
dustria in genere. | dati a meta esercizio
evidenziano una limitata riduzione dei vo-
lumi, margini reddituali positivi, un netto
miglioramento della posizione finanziaria
e un deciso incremento di ricavi e margi-
ni nel secondo trimestre rispetto ai primi
tre mesi dell'anno.”

Tile Italia: - Quale |'andamento dei mer-
cati esteri? -

G. Verdi: “Importanti i risultati ottenuti
nei mercati extra-UE con un fatturato dei
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